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TISKOVÁ ZPRÁVA
22. června 2026
V Botanické zahradě Praha mají Lemura
Odborníci z oblasti public relations ocenili projekt 
Křišťálová zahrada zlatem 
Botanická zahrada hl. m. Prahy získala první místo v prestižní oborové soutěži Lemur – České ceny za public relations, kterou vyhlašuje Asociace public relations. Ocenění získal vlastní autorský projekt umělecké výstavy Křišťálová zahrada v kategorii Zábava, kultura a sport. Toto vítězství potvrdilo, že originální koncept dokáže v celonárodní konkurenci 326 přihlášených projektů oslovit odbornou porotu i širokou veřejnost a obstát v konkurenci nejvýraznějších komunikačních projektů v zemi. Tato výstava proměnila tradičně nejslabší část roku v plnohodnotnou návštěvnickou sezonu. Již dva roky po sobě, od konce listopadu do poloviny února, nabídla návštěvníkům nečekanou podívanou i večerní provoz. Propojením českého sklářského umění, světla, hudby a přírodních expozic představila botanická zahrada alternativu ke komerčním světelným parkům založenou na kulturním obsahu a autentickém zážitku.
 „Křišťálová zahrada není jen výstava, jelikož tímto projektem jsme chtěli změnit způsob, jak lidé uvažují o botanické zahradě v zimě. Naším cílem je poukázat na to, že i zimní období, kdy se příroda ukládá ke spánku, může být rozkvetlé, rozzářené a pestré. V minulosti se nám podařilo vypěstovat vzácnou rostlinu z Afriky, a tak jsme mohli hrdě oznámit, že máme pandu. Teď máme v zahradě Lemura – ne toho živého z Madagaskaru, ale prestižní cenu za public relations. Jedná se o ocenění za umělecký projekt, který jsme připravili vlastními silami přímo v botanické zahradě, a to za velkého nasazení celého týmu, kterému děkuji“ říká Martin Jodas, náměstek marketingu a PR Botanické zahrady hl. m. Prahy a autor projektu Křišťálová zahrada.
Výsledky překonaly původní očekávání:
· 87 000 návštěvníků během konání projektu v sezóně 2025/2026,
· Více než 416 mediálních výstupů a zásah 29 mil. kontaktů,
· [bookmark: _GoBack]3,6 milionu online zobrazení a 773 tisíc oslovených uživatelů sociálních sítí.
Projekt zároveň oslovil nové publikum, jelikož čtvrtina návštěvníků uvedla, že Botanickou zahradu Praha navštívila vůbec poprvé. Více než 85 % dotázaných deklarovalo zájem o opakovanou návštěvu. Zároveň se ukázalo, jak rychle se zimní návštěva zahrady stává tradicí. Téměř 40 % z celkového počtu byli stálí návštěvníci, kteří se do Troje vrátili už podruhé za sebou.
Křišťálová zahrada vznikla pod záštitou České komise pro UNESCO a spojila tvorbu sklářského umělce Jiřího Pačinka, hudbu Prague Philharmonia, videoprojekce studentů UMPRUM a přírodní scenérie botanické zahrady. Projekt fungoval ve dvou režimech, konkrétně jako denní výstava i večerní světelně-hudební zážitek, a dokázal, že i uprostřed zimy lze z botanické zahrady vytvořit vyhledávané návštěvnické místo. 
Výstavu Křišťálová zahrada připravuje Botanická zahrada hl. m. Prahy i na letošní sezónu. Uskuteční se od 27. listopadu do 14. února 2027. V letošním roce přinese řadu novinek a rozšíření spolupráce s dalšími umělci a uměleckými subjekty.


Sledujte dění v botanické zahradě na sociálních sítích (Facebook, Instagram, YouTube).
Novinky a další informace najdete také na 


Pro více informací prosím kontaktujte:
Mgr. Michaela Bičíková, tisková mluvčí
e-mail: michaela.bicikova@botanicka.cz, mobil: 605 396 036
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